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Введение

Осуществляемые в нашей стране экономические реформы при всей их непоследовательности и противоречивости явились условием становления и развития малого предпринимательства, которое решает основные функции, присущие вообще предпринимательской деятельности. Как показывает опыт развитых стран, малое и среднее предпринимательство играет весьма и весьма большую роль в экономике, его развитие влияет на экономический рост, на ускорение научно-технического прогресса, на насыщение рынка товарами необходимого качества, на создание новых дополнительных рабочих мест, то есть решает многие актуальные экономические, социальные и другие проблемы. 

Значимость изучения проблематики малого предпринимательства усиливается тем, что именно малому бизнесу, менее всего повезло в отношении государственной и иной поддержки. Без поддержки государства малый бизнес не всегда способен успешно противостоять в конкурентной борьбе, отстаивать свои экономические, политические и социальные интересы.

Во всех экономически развитых странах государство оказывает большую поддержку малому предпринимательству, которому свойственны цивилизованные черты.  Дееспособное население все больше и больше начинает заниматься малым бизнесом.


Развитие мелкого предпринимательства необходимо потому, что они дают жизнь старым крупномасштабным предприятиям и в союзе с ними получают значительную выгоду, как для себя, так и для рыночной экономики в целом. Об этом говорят следующие данные: в США на малый бизнес приходится 34,9% чистого дохода, а в Японии 56,6% всей продукции в обрабатывающей промышленности производят предприятия малого бизнеса.

В  данной работе дается характеристика сущности  и деятельности малого предприятия, развитие малых предприятий в разных странах. Также приведены фактические данные, характеризующие роль малого предпринимательства в экономике страны, и указаны причины, тормозящие его дальнейшее развитие и пути ликвидации этих причин.

 Предпринимательская деятельность является самостоятельной, инициативной и рисковой деятельностью дееспособных граждан, направленной на систематическое получение прибыли (дохода) законным путем. На основе использования действующего законодательства и многих нормативных актов изложена система государственной поддержки  и регулирования малого предпринимательства, основные пути и формы финансово-кредитной, материально-технической и другой поддержки, без которой малое предпринимательство не может динамично развиваться. 

Глава 1

Структура и экономическая деятельность малого предприятия.

1.1.Структура малого бизнеса.
Малое предпринимательство – сложный и многообразный феномен, развитие его отдельных видов по-разному воздействует  на экономику.

Исторически малое предпринимательство представляло собой самостоятельную хозяйственную деятельность, ориентированную на локальный рынок товаров и услуг. Его капитал был ограничен, собственник и предприниматель в одном лице. Такие предприятия были независимы от крупного капитала, не платили налоги, не нуждались в поддержке государства и не кооперировались между собой. 
Сферы деятельности традиционного малого бизнеса – мелкосерийное и индивидуальное производство товаров, розничная торговля, гостиничное хозяйство и общественное питание, строительство, транспорт и здравоохранение.

Это первый вид малых предприятий, необходимое звено в первоначальном накоплении капитала и распространении рыночных отношений. Такие малые предприятия стали экономическим фундаментом мелкой и средней буржуазии. Данный вид предпринимательства широко распространен и в настоящее время. В развивающихся и развитых странах оно представляет собой чрезвычайно важный элемент  хозяйственной жизни провинции.
Гарантией существования  такого типа малых предприятий выступают местные природные условия, предпочтение потребителей, традиционная специализация. Данный вид предпринимательства будет существовать, и процветать всегда: крупный производитель не сможет его вытеснить, так как ресурсы и спрос  носят  локальный и часто специфический характер, они не дают простора для массового производства. Перспективы развития предприятий этого вида зависят от роста покупательной способности местного населения, развития туризма, оно сдерживается налоговым бременем, возлагаемым на них государством. По мере изменений в структуре потребностей населения региона меняется и структура малого местного бизнеса.
Отличительные черты этой группы: накопленный семейный капитал в основе дела, зависимость от местных рынков, отсутствие склонности к перемещению капитала в другие виды деятельности или регионы.

Эта группа малых предприятий была полностью уничтожена в России в ходе социалистических преобразований и заменена местной промышленностью Ии потребительской кооперацией. Возрождение самостоятельного местного предпринимательства идет медленно и с трудом  не только из-за нехватки капитала и невысокого платежеспособного спроса, но и  из-за непринятия феномена предпринимательства общественным сознанием.

Второй, самый массовый вид малого бизнеса – это поставщики комплектующих и услуг для крупных предприятий. Этот вид малого предпринимательства необходим для нормального функционирования экономики; по мере роста производства, разделения труда и развития НТР его масштабы будут увеличиваться. 

Но эти предприятия назвать полностью самостоятельными  нельзя. Их сбыт целиком зависит от закупок крупных заказчиков или обслуживания фирменных изделий. Очень часто узкоспециализированную продукцию можно продать только одному конкретному покупателю-монополисту. Л.Ходов в своей статье «О структуре малого бизнеса и особенностях его мотивации» приводит такой пример: небольшое предприятие, изготовляющее пепельницы для автомобилей «Мерседес», может продать их только концерну «Даймлер-Крайслер» и никакому другому. Фирма, обслуживающая по гарантии японские телевизоры, не располагает запасными частями  для телевизоров «Филипс» и «Грюндиг».
Таким образом, от единственного поставщика или покупателя зависит сбыт или получение оптовых партий товаров, технические консультации, часто кредитование малого предприятия. Его оборудование получено в лизинг или куплено в долг. Банкротство главного партнера равнозначно кризису и перестройки зависящего от него малого предприятия, а возможно и  его разорению.
Развитию данного вида предпринимательства послужили новые формы торговли,  в частности, франчайзинг. В России у таких предприятий  огромные перспективы, так как для повышения эффективности отечественной экономики более глубокое разделение труда и развитие сервисных услуг совершенно необходимы.

Характерные черты этого вида: недостаточный собственный капитал, сильная зависимость от главного партнера. Этим и обусловлено неустойчивость таких предприятий, их реакция на положение и политику главного партнера. Но эти предприятия легче меняют сферу и место своей деятельности.

Третий вид предприятий – относительно небольшая группа  малых акционерных и паевых обществ. Кооперация проникает в самые разные сферы экономики: существуют кооперативные строительные компании, закупающие и сдающие в аренду дорогостоящую технику. Малые кооперативы поддерживают конкуренцию в стране, стабилизируют цены, увеличивают занятость и налоговую базу, способствуют развитию местной экономики и народного хозяйства в целом. По существу таких видов предприятий в России нет. После распада системы советской потребительской кооперации, действующие сегодня кооперативы играют незначительную роль в экономике и часто по структуре собственности и управления не соответствует  своему названию.
Характерные черты кооперативных предприятий: финансовая устойчивость, ориентация на местный рынок и поставщиков.

В условиях переходного периода  от плановой  к рыночной экономике возник и получил широкое распространение специфический вид малого предпринимательства. Одной из форм легализованного перераспределения национального дохода, произведенным в государственном секторе экономики в пользу частных лиц, имевших непосредственное отношение к управлению государственными объектами, было создание малых предприятий, которые практически ничего не производили. В условиях товарного дефицита они покупали на государственных предприятиях товары по заводским ценам, а продавали по рыночным.
И после приватизации  это «предпринимательство» продолжилось. Директорами создавались малые дочерние предприятия, через которые они  выводили прибыль, часть капитала на счета подставных фирм. Все это можно объяснить спецификой приватизации в России. А именно,  новые собственники  рассматривали бывший государственный объект, доставшийся им относительно легко, как уникальную возможность быстрого личного обогащения. Одним из инструментов грабежа были специально созданные малые предприятия, которые торговали с крупными комбинатами по трансфертным ценам. После этого крупные предприятия оказывались на грани банкротства.
Экономический смысл  деятельности этих малых предприятий заключался в переводе прибылей, части оборотного капитала, амортизационных отчислений с приватизированных предприятий на счета заинтересованных лиц или подставных компаний. Успешная деятельность подобных предприятий мало зависит от состояния рынка и рентабельности  крупного предприятия.*

Последний вид малых предприятий распространен в странах, где малый бизнес пользуется льготами со стороны государства. Цель этого бизнеса экономия на налогах.

В настоящее время в нашей стране в нашей стране вводится льготное налогообложение малых предприятий, им уменьшены взносы во внебюджетные фонды, социальные обеспечения в целом. Им также  разрешается списывать в амортизационный фонд весь основной капитал за два года, облегчен доступ к дешевым источникам финансирования.*

Для пользования льготами достаточно разукрупнить существующую компанию, юридически выделив из нее более крупные подразделения и зарегистрировав их как малые предприятия. В результате чего прибыль будет разделена между новыми фирмами и частично выведена из-под налогообложения. Но при этом база налогообложения и налоговые поступления снизятся. 
1.2 Характеристика экономической деятельности малого предприятия.

Малое предприятие осуществляет свою деятельность во всех сферах и отраслях народного хозяйства, выполняя один или несколько видов деятельности. Однако следует иметь в виду, что отдельные виды деятельности разрешаются исключительно государственным предприятиям, а производство ряда товаров может быть осуществленном только на основании специального разрешения (лицензии). Малое предприятие обладает самостоятельностью в осуществлении своей хозяйственной деятельности, в распоряжении выпускаемой продукцией, прибылью, оставшейся после уплаты налогов и других обязательных платежей, если иное не предусмотрено его уставом.


На предприятиях всех видов основным обобщающим показателем финансовых результатов является прибыль. Важный момент хозяйственной деятельности предприятия – планирование. Малое предприятие самостоятельно планирует свою деятельность и определяет перспективы развития исходя из спроса на производимую продукцию, услуги и необходимости обеспечения производственного и социального развития предприятия, повышения личных доходов его работников. Основу планов составляют договоры, заключенные самостоятельно с потребителями (покупателями) продукции, работ, услуг, а также поставщиками сырья, материалов, необходимых для производства продукции. Договоры могут 
заключаться и с соответствующими государственными органами.
* Л.Ходов, О структуре малого бизнеса и особенностях его мотивации// Вопросы экономики


В условиях либерализации цен предприятие реализует свою продукцию, работу, услуги, отходы производства по ценам и тарифам, устанавливаемым самостоятельно или на договорной основе, а в случаях, предусмотренных законодательством Российской Федерации – по государственным ценам.


Источниками формирования финансовых ресурсов предприятия в зависимости от его организационно-правовой формы являются прибыль, амортизационные отчисления, средства, полученные от продажи ценных бумаг, паевые и иные взносы членов трудового коллектива, а также кредиты и другие поступления, не противоречащие закону.


Для хранения денежных средств и осуществления всех видов расчетных, кредитных и кассовых операций предприятие открывает расчетный и другие счета в любом банке. Банк или его отделения по месту регистрации предприятия обязаны открыть расчетный счет по требованию предприятия.


Малое предприятие может заключать на общих основаниях договоры с иностранными партнерами и открывать инвалютные счета. При условии соблюдения установленных правил, малые предприятия могут самостоятельно выходить на международный рынок, зарабатывать валюту, а также приобретать ее, в том числе и на аукционах.


Формы, системы и размер оплаты труда работников предприятия, а также другие виды их доходов устанавливается предприятием самостоятельно. Предприятие обеспечивает гарантированный законом минимальный размер оплаты труда, условия труда и меры социальной защиты работников независимо от видов собственности и организационно-правовых форм предприятия. При этом оно может самостоятельно устанавливать для своих работников дополнительные отпуска, сокращенный рабочий день и иные льготы, а также поощрять работников организаций, обслуживающий трудовой коллектив и не входящих в состав предприятия.  


Законом предусмотрено, что предприятие обязано обеспечить своим работникам безопасные условия труда, и несет ответственность в установленном законодательством порядке за ущерб, причиненный их здоровью и трудоспособности.


Работники малых предприятий подлежат социальному и медицинскому страхованию и социальному обеспечению в порядке и на условиях, установленных для рабочих и служащих государственных предприятий. Малое предприятие вносит взносы по социальному и медицинскому страхованию и социальному обеспечению в порядке и размерах, установленных действующим законодательством.
Глава 2
Малые предприятия в России и других странах. 

2.1.Опыт функционирования малых предприятий в разных странах.
     Малые предприятия во всем мире играют важную роль. В последние несколько лет в Западной Европе, США, и Японии большое значение приобрел малый бизнес, где он представлен совокупностью многочисленных малых и средних предприятий. Основная масса их – это мельчайшие предприятия, в которых работают не более 20 человек. Малые предприятия обеспечивают 2\3 прироста новых рабочих мест, что позволило значительно сократить безработицу в этих странах.

      Малые предприятия эффективны не только в потребительской сфере, но и как производители отдельных узлов и малых механизмов, полуфабрикатов и других элементов, необходимых для производства необходимой продукции, выпуск которых невыгоден крупным предприятиям. Все это обосновывает необходимость комплексного подхода к определению места и роли малых предприятий в экономике общества. В малом предпринимательстве кроются большие резервы, которые можно поставить и на службу России.


Например, малые и средние фирмы США производят 40% валового национального продукта и половину валового продукта частного сектора, в том числе: в обрабатывающей промышленности – 21%, строительстве- 80%, оптовой торговле-86%, сфере обслуживания- 81 %. На этих предприятиях сосредоточена половина всех занятых в частном секторе работников. Они обеспечивают создание и освоение около половины всех нововведений в экономике США, относящихся к сфере научно-технического прогресса. 


Важнейшая черта концентрации и централизации капитала состоит в том, что разорение мелких и средних фирм не привело к исчезновению мелкого бизнеса. Он проявил живучесть, способность к воспроизводству и одновременно вызвал интерес к себе со стороны крупных предприятий. В Западной Европе примерно половина продукции обрабатывающей промышленности изготавливается на мелких и средних предприятиях. Не являясь монопольными, они все свои усилия направляют на приспособление к внутренним условиям производства и сбыта. Место разоряющихся мелких фирм занимают новые, так что происходит их воспроизводство.

2.2.Уровень развития малого предпринимательства в России.
Как показало время, малое предпринимательство постепенно  начинает занимать определенное место в хозяйстве страны.*
На начало реформ пришелся мощный рывок людей в частное предпринимательство, прежде всего в его малых формах. За 1992 год было создано порядка 190 тысяч новых малых предприятий. Этот процесс сыграл решающую роль в зарождении в России частного сектора, наполнение которого шло главным образом за счет малых предприятий.
К 1995 году порядка 65% всех российских частных предприятий были малыми. К началу 2000 года число малых предприятий составило порядка 891 тысячи. Следует учесть, что, начиная с 1996 года, статистический учет велся в соответствии с новыми критериями отнесения предприятий к малым, введенными Законом РФ “О государственной поддержке малого предпринимательства в Российской Федерации”. Новые критерии заметно сузили границы этой категории предприятий, сократив максимально допустимое число работающих на одном МП с 200 до 100 человек.
   
*Ресурсный центр России( 2000 г),О. Шестоперов // Вопросы экономики № 4,2000

Отраслевая структура малого бизнеса постепенно меняется в сторону увеличения доли предприятий торговли и общественного питания и уменьшения доли строительных организаций, предприятий, занимающихся общей коммерческой деятельностью по обеспечению функционирования рынка, наукой и научным обслуживанием.

   О динамике изменения количества малых предприятий и их отраслевой структуры за последние годы свидетельствуют данные Госкомстата России (таблица 1).     

Таблица 1 

 Распределение числа малых предприятий РФ по отраслям экономики в 1996  -  2000гг. (тыс.ед. на конец года в % к общему числу МП)

	Предприятия
	1.01.96 г. Кол-во
	%
	1.01.97 г. Кол-во
	%
	1.01.98 г. Кол-во
	%
	1.01.99 г. Кол-во
	%
	1.01.00 г. Кол-во
	%

	Всего
	877,3
	100,0
	841,7
	100,0
	861,1
	100,0
	868,0
	100,0
	890,6
	100,0

	В том числе: Промышленные
	128,5
	14,65
	131,47
	15,62
	135,2
	15,7
	136,1
	15,7
	140,0
	15,72

	Строительные
	145,5
	16,58
	139,22
	16,54
	136,1
	15,8
	137,5
	15,8
	141,61
	15,9

	Торговли и общепита
	374,6
	42,70
	358,96
	42,65
	386,3
	44,5
	386,1
	44,5
	420,36
	47,2

	Коммерческие
	42,4
	4,83
	35,6
	4,23
	34,4
	4,0
	35,2
	4,0
	34,73
	3,9

	Науки и научного 

обслуживания
	48,8
	5,56
	46,71
	5,55
	38,74
	4,5
	38,8
	4,5
	36,51
	4,1


Общее число постоянно работающих на малых предприятиях к началу 2000 года составило порядка 6 млн. 486 тыс. человек или 10% от общего числа работающих на российских предприятиях. 
В целом, уровень развития малого предпринимательств в России, измеряемый по общепринятым в промышленно развитых странах показателям, явно недостаточный. Так, на 1000 россиян приходится в среднем лишь 6 МП, тогда как в странах – членах ЕС – не менее 30. Лишь Москва и Санкт-Петербург по плотности распространения малого предпринимательства приблизились к уровню Западной Европы. На 1000 их жителей приходится 20 МП и 23 МП соответственно.

Не менее высок разрыв в уровнях развития МБ, измеряемых другими показателями. В России доля МП в общем, числе предприятий составляет 29%. В странах ЕС только микропредприятия (микрофирмы) составляют более 90% от общего числа предприятий. Доля российских МП в обеспечении занятости – лишь 10% от общего числа работающих постоянно на всех предприятиях. В странах ЕС данный показатель для сектора МСП – порядка 65% (таблица 4).

Таблица 4.

Интегрированные показатели, характеризующие состояние малых и средних предприятий (МСП) в разных странах:
	Страны
	Кол-во МСП

(тыс.)
	Кол-во МСП

на 1000

жителей
	Занято в МСП (млн.чел)
	Доля МСП в общей численности
занятых (%)
	Доля МСП в ВВП (%)

	Великобритания
	2630
	46
	13.6
	49
	50-53

	Германия
	2290
	37
	18.5
	46
	50-52

	Италия
	3920
	68
	16.8
	73
	57-60

	Франция
	1980
	35
	15.2
	54
	55-62

	Страны ЕС
	15770
	45
	68
	72
	63-67

	США
	19300
	74.2
	70.2
	54
	50-52

	Япония
	6450
	49.6
	39.5
	78
	52-55

	Россия
	844
	5.65
	8.3
	13
	10-11


За прошедшие 9 лет создана нормативно-правовая база, регулирующая предпринимательскую деятельность в малых формах. Определены цели и задачи государственной политики в области малого предпринимательства. Разработаны механизмы реализации целевых установок и созданы структуры, воплощающие их в жизнь. Сформирована сеть сервисных организаций, предоставляющих малым предприятиям образовательные, информационные, консультационные, финансовые услуги.

Достигнутый уровень развития малого предпринимательства наглядно отражают данные государственной статистики. К началу 2000 года число малых предприятий составило порядка 891 тысячи (см. рис. 1). Динамика числа малых предприятий с 1996 года - совокупный прирост на 5,8%, свидетельствует о поступательном, хотя и очень медленном развитии сектора МБ.
Общее число постоянно работающих на малых предприятиях к началу 2000 года составило порядка 6 млн. 486 тыс. человек или 10% от общего числа работающих на российских предприятиях (см. рис. 2). 
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Рис. 2 График изменения количества работников на МП в России.


До настоящего времени сохраняется неравномерность распределения малых предприятий по территории России. Так, порядка 30% всех действующих МП расположены в Центральном районе (см. рис. 3). Среди городов сохраняют лидерство по числу МП Москва и Санкт-Петербург. В них сосредоточено соответственно 20% и 12% всех российских малых предприятий.
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Рис. 3 График распределения МП по территории РФ.

Аналогично, почти треть всех постоянно работающих на МП – жители Центрального района (см. рис 4). На долю москвичей приходится пятая часть, на долю жителей Санкт-Петербурга – десятая часть от общей численности постоянно работающих на малых предприятиях. Приведенные данные свидетельствуют о высокой дифференциации российских регионов по уровню развития внешней среды предпринимательства.
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Рис. 4  График распределения работающих на МП по России.

Не менее высок разрыв в уровнях развития МБ, измеряемых другими показателями. В России доля МП в общем, числе предприятий составляет 29% (см.рис. 6). В странах ЕС только микропредприятия составляют более 90% от общего числа предприятий. Доля российских МП в обеспечении занятости – лишь 10% от общего числа работающих постоянно на всех предприятиях. В странах ЕС данный показатель для сектора МСП – порядка 65%. 

[image: image4.png]Bonn WO & oG A 4HERG MpAANPHATHA W OprINNIILNA MO ParHONTM PO GO, %




Рис. 6 График распределения количества МП в зависимости от регионов России.


В целом, уровень развития сектора МБ в России явно недостаточен с точки зрения требований рациональной структуры рыночной экономики, потребностей переходного периода в РФ.

Между тем, изменение внутренней экономической конъюнктуры в результате финансового кризиса августа 1998 года создало некоторые предпосылки и стимулы для развития предпринимательства.

По совокупности причин, среди которых доминирует августовский кризис, малый российский бизнес к концу 1998г. как бы уменьшился в размерах. Если число малых предприятий, 868 тысяч в целом по РФ, за год практически не изменилось, то сброс численности занятых в малом бизнесе составил 14 процентов. На столько же в 1998 году уменьшился объем товаров и услуг, произведенных МП. И совсем неважно обстоят дела с эффективностью. Снижение объемов производства произошло повсеместно. 

 Так, среди МП разных отраслей по преимуществу положительное влияние кризиса зафиксировано в сфере материального производства и, прежде всего в промышленности. Здесь значительно расширились возможности для предпринимательской деятельности за счет подъема уровня конкурентоспособности товаров и услуг, роста платежеспособного спроса. По результатам опроса, таково мнение 60% руководителей МП. Бизнес в торговле, напротив, столкнулся со значительным спадом спроса, с резким ограничением возможностей привлечения внешнего финансирования. 
По данным Минэкономразвития  РФ, к 1 января 2002 г. Количество малых предприятий в России сократилось до 840 тыс., в январе 2001 г. Их насчитывалось 890 тыс. Общая численность постоянных работников МП достигла 7 млн. 621 тыс. чел. В целом за последние 5 лет  темпы прироста количества МП в основных отраслях экономики практически не изменились. В структуре малого предпринимательства преобладают предприятия торговли, общественного питания, по ремонту и услугам.


В 2000 г МП в промышленности произведено продукции на 150-170 млрд. руб. С учетом теневого производства в данном секторе это составило 5-6 % общего объема выпуска промышленной продукции. Доля МП в объеме производства по отдельным отраслям характеризовалось следующими показателями: 7% в машиностроении и металлообработке; по 8-10 -  в лесной, деревообрабатывающей промышленности и целюлозо-бумажной промышленности; 9-12 % в легкой промышленности.

 
Однако внутренний потенциал саморазвития малого бизнеса в значительной мере исчерпан. Для того чтобы данный сектор смог реализовать возложенные на него функции, необходимо, прежде всего, стабилизировать экономику в целом. Предпринимательство не может сколь угодно долго генерировать «точки роста» в условиях, угнетающих предпринимательскую активность, не выродившись при этом в криминально-нелегальную деятельность.
Глава 3

Перспективы развития малого предпринимательства в России.


 Есть мнение что, чем больше эффективно работающих малых и средних предприятий в промышленности, строительстве и инновационной сфере, тем больше вклад этого сектора в ВВП и выше темп экономического  роста. Следовательно, укрепление экономического и инновационного потенциала государства начинается с местных, локальных рынков, способствующих росту благосостояния населения и авторитета страны в мире.*
Ярким примером может выступать динамичное развитие экономики Финляндии.  Она опиралась на эффективное взаимодействие крупного, среднего и малого бизнеса. Этому способствовала гибкая система государственно-общественной и частной поддержки малых и средних предприятий. Финансовая поддержка: кредитные гарантии, микрокредитирование, венчурное финансирование, разработанные и 

реализуемые государственной структурой «Финвера».


В документах ООН¹ отмечается, что для борьбы с бедностью большое значение имеет целевая финансовая помощь. Эта помощь должна идти на создание социальной и производственной инфраструктуры, поддержку индивидуального и семейного предпринимательства, малых и средних предприятий Именно малый бизнес способен дать людям работу, вывести их из нищеты, постепенно создавая условии для самодостаточного  существования. Решение этих задач актуально для многих  отставших российских регионов. Развитие малого предпринимательства в 2003-2005 гг. в значительной  мере будет зависеть от масштабов его финансирования со стороны государства. Малое предпринимательство получит из федерального бюджета около 1 млрд. руб. Рост числа новых малых предприятий, увеличение объемом выпуска продукции, продаж и оказания услуг, действующих малыми предприятиями и индивидуальными предприятиями 

*  А.Орлов, Перспективы развития малого предпринимательства в России. //Вопросы экономики, 2002-№7
без образования юридического лица зависят от нескольких условий.
Первое условие связано с формированием благоприятного предпринимательского климата. Для этого необходима реализация в регионах и в муниципалитетах принятых Государственной думой. Законов о дебюрократизации. Следует существенно упростить регистрацию предприятия, сократить число контролирующих органов и проверок, значительно уменьшить количество лицензируемых видов деятельности. Снизить потери средств предпринимателей, вынужденных создавать 20-30 процентные «резервы» от объема продукции и дохода для «отступных». В результате у субъектов малого предпринимательства появятся дополнительные финансовые и материальные ресурсы, выведенные из «тени». Величина вклада в ВВП большей части МП должна возрасти, по экспертным оценкам, на 3-5 %, их объем инвестиций в основные фонды – примерно на 8-10 %, улучшится положение с оборотными средствами и т.д.
Второе условие – необходимость скорейшего и резкого уменьшения налоговой нагрузки, прежде всего на начинающих предпринимателей.

Но введение 2 части Налогового кодекса во многом ухудшило положение малого бизнеса. По результатам совещания Госсовета (19.12.2001 г.) принята концепция государственной политики поддержки малого предпринимательства РФ, реализация которой поручена правительству. В апреле 2002 года оно внесло в Государственную думу предложение по снижению уровня налогообложения малого бизнеса. Применение упрощенной системы налогообложения предусматривало уменьшение ставки налога с выручки до 8% и с чистого дохода до 20%. Однако, по мнению исследователей и практических работников, требуются более радикальные действия по поддержки малого бизнеса.
На совещании у Президента РФ 20 мая 2002 г. Правительству было дано поручение разработать меры, смягчающее налоговое бремя для МП. В результате достигнута договоренность о настоящем снижении на выручку с 8 
*Материалы семинары по вопросам инновационной культуры. ЮНЕСКО. Париж, 28 февраля – 1 марта 2002 г.

до 6 % при зачете до половины этой суммы в качестве страховой выплаты в Пенсионный фонд. Ставка налога на чистый будет снижена до 15%. Повышена и планка отнесения предприятий к категориям малых – оборот до 15 млн.руб. ¹
 В этих целях, на взгляд А.Орлова*, надо принимать кардинальные  меры  - вплоть до введения налоговых каникул на первые два года работы на новых МП. Предлагаются и другие меры по упрощению системы налогообложения для  МП: отменить требования обосновывать необходимые расходы, т.к. для того надо содержать не малый штат бухгалтеров. Также важно,  если МП будет предоставлена возможность включать единый социальный налог (ЕСН) и платежи в Пенсионный фонд в сумму уплачиваемого ими  единого налога с оборота или прибыли. Для МП, которые работаю по системе единого вмененного налога, это должно быть разрешено задним числом. Более того, налоги с малого бизнеса должны полностью поступать  в региональные и местные бюджеты, тем самым регионы будут заинтересованы в сборе таких платежей, а значит и в развитии малого бизнеса.
 Предельные ставки налогов на малые предприятия должны быть зафиксированы на федеральном уровне. В этом случае малый бизнес будет защищен от  излишнего давления в регионах. Налоги на малый бизнес наряду с налогами на имущество и подоходным налогом должны стать основным источником доходов субъектов РФ. Правительство получит соответствующий рычаг для ускорения экономического роста, одним из тормозов которого стала максимальная ставка ЕСН – 35,6%. 

Третье условие – необходимость концентрации финансовых средств, поступающих на поддержку малых предприятий из федерального и региональных бюджетов, средств Федерального фонда поддержки малого 
¹ Факторы, сдерживающие развитие малого бизнеса// Вопросы Экономики , 2002-№7
*  А.Орлов, Перспективы развития малого предпринимательства в России. //Вопросы экономики, 2002-№7
предпринимательства и внебюджетных источников в рамках Федеральной программы 2003-20005 гг. на таких направлениях:

· создание системы поручительств;

· увеличение объемов микрофинансирования и микрокредитирования;

· эффективное использование возможностей финансового лизинга и франчайзинга;
· создание современных элементов инфраструктуры.

Четвертое условие – налаживание межведомственной координации и установление контроля в сфере малого предпринимательства на федеральном уровне за реализацией решений Президента РФ.
Последнее условие – активизация спроса и постепенное преодоление доминирующего консервативного типа потребительского поведения. Т.к. низкий уровень спроса не способствует обновлению ассортимента товаров и услуг, освоению новых технологий в производстве и торговле. Торговля и сфера услуг медленно увеличивают объемы заказов оптовикам и отечественным производителям. Последние редко сужают ассортимент многих продуктов питания, крайне вяло наращивают выпуск новой продукции.  Это приводит к тому, что они практически не имеют средств для инвестирования, расширения мощностей и расширения новых технологий.

 
Для оценки возможностей повышения темпов развития малого предпринимательства и влияния этого процесса на экономическую динамику в субъектах РФ рядом экономистов, например, В.Тихомировым, И. Тихомировой, А. Духон, предложено использовать региональные рейтинги инвестиционной и предпринимательской активности.* Для этого предусматривают
 показатели, сочетающие основные экономические факторы

,социальные, демографические, институциональные.

Нехватка инвестиций в перерабатывающем секторе на сегодняшний день остается одной из основных проблем малого предпринимательства.
· Тихомирова А. Инвестиционный климат в России: региональные рейтинги и риски. М:ФФПМП, 1997
Заключение

В настоящее время вопрос развития сети малых предприятий включен как один из важнейших в программу демонополизации народного хозяйства страны. Малые предприятия создают благоприятные условия для здоровой экономики: развивается конкурентная среда; идет насыщение рынка товарами и услугами; создаются дополнительные рабочие места; расширяется потребительский сектор; лучше используются местные сырьевые ресурсы.

Хотелось бы надеяться, что в ближайшее время и наша страна, учитывая обширный зарубежный опыт, пойдет по пути адаптации предприятий малого бизнеса к сегодняшним экономическим условиям хозяйствования в России. Тем более что имеющий глубокие корни в экономической истории нашей страны малый и средний бизнес не используется в полной мере, как в увеличении объемов производства, так и в повышении его эффективности и сбалансированности. Малое предпринимательство ведет к оздоровлению экономики в целом, что наглядно видно из данной работы. 

 
После относительно детального анализа выбранной темы необходимо подвести краткий итог, завершающий данную работу. В ходе выполнения работы были выполнены все поставленные мною цели, сформулированные в части введения. Рассмотрена характеристика сущности и деятельности малых предприятий в современной экономике, обоснована необходимость совершенствования функционирования системы малых предприятий в России. Сформулированы и проанализированы те специфические проблемы, с которыми сталкиваются субъекты малого бизнеса в современных российских условиях. Подробное исследование факторов, затрудняющих развитие малого предпринимательства в нашей стране, выявило ряд проблем, для разрешения которых необходимо безотлагательно принять соответственные меры. В результате проведенного анализа деятельности малых предприятий на территории России можно обозначить следующие первостепенные по важности проблемы их существования и деятельности:

1. отсутствие стабильной правовой базы и условий для цивилизованной конкуренции;

2. фискальный характер налоговой политики;

3. неоправданное административное бремя;

4. трудности ресурсного и финансового обеспечения.

Хотелось бы заметить, что несомненная перспективность сектора малого и среднего предпринимательства в современной экономике, следовательно, большой интерес к нему не следует рассматривать лишь как очередную компанию в системе антикризисных мер, но и как долговременное направление структурной политики, естественным образом обеспечивающей органическую смычку воспроизводственных и рыночных процессов в российском хозяйстве, реализацию современной стратегии экономического роста в течение долговременного перехода. Ибо, именно малые предприятия, особенно в случае удовлетворительной разработки новой государственной политики в области малого предпринимательства, могут стать основой рыночных структур во многих отраслях, обеспечить перелив инвестиций в сферы наиболее эффективного приложения ресурсов и тем самым соединить процессы структурной политики и формирование всероссийского рынка.
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